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ALL’UNIVERSITA

Un prete insegna
la spiritualita
dell’innovazione

Non si tratta di dare un’anima ai ro-
bot ma, forse pit1 probabilmente, fa-
vorire una riscoperta dell’anima in
chilidovraamministrare in futuro.
All'Universita degli Studi di Torino
arriva un corso molto particolare, gli
studenti del Dipartimento di Mana-
gement, infatti, da quest’anno po-
tranno cimentarsi in «Spiritualita
dell'innovazione». Di cosa si tratta?
Di un corso tenuto da don Luca

Peyron, vulcanico sacerdote a cui &
stata affidata, trale altre cose, la pa-
storale universitaria della diocesi.
Qui, pero, gli studenti lo vedranno
in veste didocente: «Intelligenza ar-
tificiale, big data, rivoluzione digita-
le - spiega don Luca -. Sfide che tra-
sformeranno il lavoro e anche il
mondo ma che vanno prese come
occasioni per migliorare la societa».
FEDERICO CALLEGARO — P.63

IL DOCENTE SACERDOTE DON LUCA PEYRON: NEL CAMPO TECH SERVE UN APPROCCIO SPIRITUALE

Anche i robot hanno un’anima
11 Iato umano dell’'innovazione

Al dipartimento di Management un corso per approfondire gli aspetti etici della tecnologia

FEDERICO CALLEGARO

Nonsi tratta di dare un’anima
ai robot ma, forse pit proba-
bilmente, favorire una risco-
perta dell’anima in chi li do-
vra amministrare in futuro.
Fuor di metafora, all’'Universi-
tadegli Studidi Torino arriva
un corso molto particolare, gli
studenti del Dipartimento di
Management, infatti, da que-
st’anno potranno cimentarsi
in «Spiritualita dell'innova-
zione». Di cosa si tratta? Diun
corso dal valore di 6 crediti
formativi tenuto da Don Luca
Peyron, vulcanico sacerdote a
cui é stata affidata, tralealtre
cose, la pastorale universita-
riadella diocesi. Qui, pero, gli
studenti lo vedranno, e non
per la prima volta, in veste di
docente: «Intelligenza Artifi-
ciale, Big Data, Rivoluzione
Digitale. Sfide che trasforme-
ranno il lavoro e anche il mon-
do ma che vanno prese come
occasioni per migliorare la so-
cieta e non solo come possibili
cataclismi - racconta Don Lu-

ca -. Per fare in modo che sia
cosi, pero, occorre riscoprire
gli aspetti etici e spiritualiche
stanno dietro le cose e dietro
alle innovazioni». Secondo il
sacerdote-professore che da
un anno insegna anche alla
Cattolica di Milano, percio,
non bisogna essere dei«luddi-
sti» terrorizzati dal futuroma
nemmeno degli inguaribili ot-
timisti pronti a dire che tutto
andrabene autonomamente:
«Diqueste trasformazioni di-
gitali non dobbiamo guardare
soltanto i rischi ma anche le
potenzialita - sottolinea Don
Luca-. Unadinamica spiritua-
le valorizza 'umano e non lo
stigmatizza. Certe innovazio-
ni possono portare a una dif-
fusione delle relazioni, a un
aumentare del tempo libero
dadedicare alla cultura, visto
che le macchine farannoil la-
voro dell'uomo e si potranno
ridurre anche gli sprechi. Si
potrebbe persino prevedere
un rafforzamento delle dina-
miche democratiche della so-

cietd. Ovviamente pero, tutto
questo, se non approcciato
correttamente, puo all'inver-
so portare ad un aumento del-
le ingiustizie».

Sulla cartail corso prevede
diintrodurre gli studenti «a te-
mi e problemi dell'economia
contemporanea socialmente e
politicamente rilevantinatio
sviluppatisoprattutto dalla ri-
voluzione digitale, ma che per
la loro complessita trovano
poco spazio all'interno dei
corsidi studio tradizionali» e
di“farriflettere gli studenti at-
traverso chiavi diletturalega-
tealla dimensione spirituale e
valoriale con concrete appli-
cazioni in campi specifici”. Ma
c’e anche altro: “Si tratta di
dare basisolide quando si par-
la di tecnica e di tecnologia
per far capire che I'innovazio-
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nenon puo governarsidasola ne tecnologica. tario di un messaggio, non per
ma ha bisogno di qualcuno fregarlo e oggi, pit che in pas-
che la guidi - racconta il do-  Prete e docente sato, il marketing e la pubbli-

cente -. E per questo un corso
del genere inun dipartimento
diEconomia ¢ ancora pitiim-
portante, perché cosi frequen-
tato”. E in effetti da economia,
ma anche dal Politecnico, pas-
seranno i tanti giovani che si
troveranno in prima linea a
dover affrontare un mondo
del lavoro prossimo a grandi
cambiamenti ma anche una
societa che mutera pelle pro-
prio per via di questi stravolgi-

menti portati dall'innovazio-
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Ma questo non ¢ il primo corso
diDon Luca, che in passato si
era cimentato anche inun al-
tro corso che, invece, affronta-
vail tema del marketing: «Fa-
re marketing non vuole dire
“vendere ghiaccio agli esqui-
mesi”, come potrebbe pensare
'uomo della strada ma signifi-
ca entrare in relazione con
una persona - spiegava il sa-
cerdote in proposito -. Per far-
lo bene bisogna conoscere
'animo umano e questo serve
per comunicare conil destina-

citasisonoritagliate unruolo
quasi educativo». —

@ BY NCND ALCUN DIRITTI ISERVATI
“Le innovazioni digitali
non comportano

soltanto rischi ma
anche potenzialita”
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